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《大国味道 之 满汉全席》 

全媒体活动方案 

《大国味道之满汉全席》大型全球全媒体互动活动，聚焦中国烹饪技艺、地域

美食和传统饮食文化，通过拍摄制作满汉全席的全媒体直播和央视专题片系列活

动，传播中国博大精深的饮食文化，传承非遗美食、发展中国饮食文化贡献一份力

量。 

以大国味道为主旋律，在未来 10年内，将中国各地最具有代表性的美食佳

宴，如：满汉全席、孔府养生宴、红楼宴、随园食单等等，单独的题材以连续性活

动。以《满汉全席》作为这一系列活动的开篇题材。 

满汉全席，清朝时期宫廷盛宴。既有宫廷菜肴之特色，又有地方风味之精华;

突出满点、满菜与汉菜之精华完美结合。既有满族的满点及烧、烤、煮等菜品，同

时又展示了汉族烹调的技法：烹、炒、煎、炸、贴、蒸、炖、烧、扒、熘、卤、

酱、腌、熏等几十种汉菜烹饪技法，实乃中华菜系文化的瑰宝和最高境界，集中华

几千年饮食文化之大成。 

满汉全席菜式有咸有甜，有荤有素，取材广泛(有上八珍、中八珍、下八珍)等

珍贵食材，用料精细，山珍海味无所不包。它的所有精髓更是人类宝贵的饮食文化

遗产。 

由中国农业电影电视中心、中国食文化研究会、故宫博物院联合发起，我们将

用全媒体平台全程发声，两微（微信微博）一抖（抖音）一快（快手）联动，以掀

起全民全网全球关注。 

通过多侧面、多种活动，持续提升“满汉全席”饮食文化热度，并每个月产生

一次小高潮的直播小型活动，进而实现在 2023 年 12月 20日“满汉全席”饮食文

化年度专题大型春节祈福活动暨中国食文化研究会全国会员代表大会。 

通过每天、每周、每月、每季的活动，实现农业生产者、加工产业、销售机构

等食品相关产业的整合宣发，利用“满汉全席”知名度推动企业文化及菜品食材的

影响力。联络各省(自治区)市商业联合会(总会)、商贸流通企业、运营机构、食品

协会(联合会、行业协会)、食品生产企业、媒体机构等实现饮食业产品电商联动。 

结合地标食品、制作工艺流程、人文风土进行当地美食和文化的宣传，并通过

电商带货实现地方农产品振兴，以销带产、以销带富。 

参与《大国味道 之 满汉全席》商品品牌及行业包括：各色食材、高端酒水品
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牌、粮油调味、茶、手机品牌、家电厨具、生鲜平台、乡村振兴、文化旅游等。 

同时打造以《满汉全席》为核心的美食旅游活动项目，联合中国第一旅游网等

旅游服务企业进行推广，实现商业转化。  
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一、 活动理念 

本活动宗旨：弘扬中国饮食文化，传承中国烹饪技艺 

采用线上传播为主，并打通融媒传播与电商联动，通过每日、每周、每月、每

季、年度的多层次活动，面向企业、地方政府的宣发，为地方政府特色食材打造品

牌， 激活美食产业链，将涵盖美食全产业链：美食食材、美食餐厨具、美食图

书、美食规划、美食营销、美食投资、美食助农等。 

二、 运营机构 

活动组织架构 

◼ 支持单位：拟邀文旅部、农业农村部、国家乡村振兴局 
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◼ 主办单位：中国食文化研究会 

中国农业电影电视中心 

◼ 承办单位：中国农业电影电视中心一乡一品传播中心、中国食文化研究会

专家工作委员会、北京食知源电子商务有限公司、北京大国味道食品科技

有限公司 

◼ 摄制单位：《大国味道之满汉全席》栏目组 

◼ 总顾问：洪嵘（中国食文化研究会会长） 

◼ 首席专家顾问：赵荣光（中国饮食文化专家）、刘敬贤（中国宫廷菜大

师）、李鸿志（中国宫廷菜大师）、王文桥（资深餐饮管理专家）、王义均

（鲁菜大师）、吴连登（毛主席生活管理员）、汤庆顺（原中国烹协副会

长）、邢颖（世界烹饪联合会会长）、白庆华（津门名厨津菜大师）、薛泉

生（淮阳菜大师省级传承人）、吕长海（国宝师豫菜大师）、陈连生（京城

小吃第一人）、尹崇亮（中国茶文化研究院院长）、罗托（中国文化研究

员）、董世国（满汉全席北京派第一人） 

◼ 专家顾问组（按首字拼音排序）：安万国、白常继、曹壁江、常国章、陈

光平、陈学智、陈勇、崔玉芬、戴伟、董振祥、杜广贝、高速健、顾久

如、海然、何永卿、侯中华、胡桃生、黄耕、黄民田、纪烈军、贾国龙、

焦明耀、金钟、李刚、李光碧、李光远、李洪涛、李建国、李明、李启

贵、李群、李雪冬、梁连起、刘金山、刘振华、娄立、鲁文兴、马志和、

聂磊、齐丰军、齐金柱、屈浩、任家常、荣学智、石泽洪、宋云达、苏喜

斌、孙大力、孙家涛、孙晓春、王春耕、王刚、王根章、王国华、王连

生、王万祥、王万友、王志强、武国栋、肖玉斌、邢卫东、徐龙、徐永

红、阳合初、杨旭、易宏进、张培荣、张汝才、张勇、赵春源、赵慧源、

郑少武、朱永松、邹胜利 

◼ 美食专家品鉴官（按首字拼音排序）：爱新觉罗磊、陈小青、高媛媛、郭

晓玲、贾云峰、李美善、李明、刘建、刘涛、刘雪、孟原、申世友、孙

阳、王凤珍、王鹏、修国军、徐顺军、杨国华、叶建平、于永顺、曾昌

缴、张慧、张立芳、张啟欣、张树良、张宗江、赵燕春、钟声、朱德青 

◼ 主任：王洪彬 

◼ 执行主任：付宏宇（代） 

◼ 副主任：海然、欧阳巨星、刘金山、苏喜斌、王根章、余涛、魏保全、娄

立 

◼ 秘书长：江文科 
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◼ 常务副秘书长：王亦凡 

◼ 副秘书长：张志安、陈光平、何永卿、余长生、马道子、李雨桐、何亚

勤、艾保丽、徐金军 

◼ 满汉全席制作团队 ：苏喜斌、王根章、许先麒、刘金山、娄立、魏保

全、张志安、陈吉春等 

合作单位 

◼ (拟邀)世界中餐业烹饪联合会、(拟邀)中国药膳研究会、(拟邀)中国烹饪

协会、(拟邀)中国饭店协会、(拟邀)北京烹饪协会、北京餐饮行业协会、

中国食文化研究会预制菜专业委员会、中国食文化研究会淮阳菜专业委员

会、中国食文化研究会风味小吃专业委员会、中国食文化研究会健康团膳

专业委员会、中国食文化研究会食疗专业委员会、中国食文化研究会调味

品专业委员会、中国食文化研究会药膳专业委员会、中国食文化研究会餐

饮连锁专业委员会、中国食文化研究会厨艺交流专业委员会、中国药膳研

究会专业制作委员会、中国药膳研究会团餐委员会、中国药膳研究会素食

委员会 

◼ 故宫博物院 

◼ 地方行业协会：吉林省饭店餐饮烹饪协会、辽宁省烹饪协会、黑龙江省烹

饪协会、山西省烹饪协会、山东省火锅餐饮协会、银川餐饮烹饪业协会、

内蒙古餐饮与饭店行业协会、河北省饭店烹饪餐饮行业协会、陕西省餐饮

业商会、山东省烹饪协会、江苏省烹饪协会、天津市餐饮行业协会、海南

省食文化研究会、河南省食文化研究会、贵州省食文化研究会等等 

◼ 媒体机构：中国农业电影电视中心 

◼ 中国第一旅游网 

合作企业 

◼ 餐饮企业：大董烤鸭店、御仙都、花家怡园、仿膳饭庄、等等 

◼ 商贸流通企业：首农物流链、等等 

◼ 食品生产企业：稻香村、海鲜饺子、百宫宴、等等 

◼ 餐厨用具企业：淄博兴艺陶瓷有限公司、等等 

◼ 服装企业：吉林市利群服装公司、等等 
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三、 活动计划 

“满汉全席”是一个可以永久打造的饮食文化主题。自 2023年 4月到 2024

年 4月，我们准备通过下述多侧面、多种活动持续提升“满汉全席”食文化热度，

并每个月产生一次小高潮直播小型活动，以实现年度大型活动。整个活动分为线下

和线下活动： 

线上活动: 2023 年 4月 11 日-2024 年 2月 15 日 

线上通过每天、每周、每月的活动，实现农业生产者、加工产业、销售机构等

食品相关产业的整合宣发，利用“满汉全席”知名度推动中国美食文化，对应“满

汉全席”饮食企业及产品进行宣传和发掘。 

通过融媒体线上联动食品相关协会(联合会、行业协会)、联络各省(自治区)市

商业联合会、商贸流通企业、运营机构、食品生产企业、媒体机构等实现食品产业

电商联动。 

在各电商平台搭建的宣发窗口，协助企业与各相关渠道方进行对接，形成满汉

全席产业链宣传及推广，为促进中国饮食行业的发展助力。 

百家媒体/自媒体全程发声，两微一抖一快联动，带入全民全网关注。 

线下活动: 2023 年 4月 11 日-2024 年 2月 15 日 

线下活动由于活动投入大，组织周期长，需要资源众多，我们将择机在每个重

大节日前后或与重点政企共同打造线下活动。 

重要节点 

⚫ 4月份举行本活动开机仪式暨新闻发布会；地点“仿膳饭庄”。 

⚫ 4月初，展开“满汉全席”推广宣发，向各地文化旅游、商务部门、相关

协会、地方生产流通企业发布工作邀请。 

⚫ 4月份，召开新闻发布会与开机仪式后，媒体宣传推广全面展开。各地区

及单位报送具体工作方案，完成生产组织、协议签署、直播带货筹备、平

台宣传预热等工作。 

⚫ 4月份，“满汉全席”线上专场活动，定在每周三或四的下午进行采访，。

完成平台宣传预热、生产组织、协议签署、直播带货筹备等工作。 

⚫ 5月份，举办“满汉全席”节日活动。承办单位确定“满汉全席”报活动

秘书处，以便安排相关领导、企业代表出席活动。各协会、地方商联会和

食品生产、商贸流通企业举行多种形式的食品促销活动。 
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⚫ 6月份，收集汇总各地“满汉全席”实施对接材料，统计各地食材食文化

数据，梳理并总结阶段活动，为下一步提供数据。 

 

四、 活动组织 

1. 美食品鉴会 

由美食专家、营养专家、医养专家、厨艺大师；对“满汉全席”中各特色食材

产品打造的美食进行全面点评，并传授给大家制作方法、对食材原料进行推广。 

讲解食药同源的相关知识。 

组织：协会与我司共同招集在京、来京的专家、大师。 

时间计划：按食材、地方特色来组织，实物品尝、制作方法讲解、食药同源剖

析等等内容，进行短视频制作和直播相结合，每周一次。每周三或四下午 2点开

始。 

2. 美食匠人赛 

每个行业都有大师大咖，每个产品都有代言人，这些都不可错过。 

美食文化是文明的心灵。只有悉心领会美食文化特质，你才能理解中华文明独

特的智慧与精神追求；通过深入讲解“满汉全席”美食历史，分辨食文化特有的价

值和个性特质，讲历史美食走近大众，提高大众食品鉴赏品味； 

只有懂得欣赏每种美食文明生活文化气质，就能体会这种文明的审美情趣和人

文情怀。深层次的美食文化交往增进文化认同。 

我司将通过走近美食匠人，美食作品打造过程和制作理念，通过食客的感受，

来全面展现 “满汉全席”各道美食传统技艺和创意匠人。 

组织：通过对美食找到主理人，组织美食主播走进他们的生产制作过程中，进

行探访，按指定内容并结合自己的理解做出节目。由我司组织多方面专家及大众评

比相结合的方式，进行匠人与产品评比，选出最佳美食匠人、最佳产品等各个奖

项，进行地方美食产业或企业名品宣传推广，并吸引更多观众对“满汉全席”关

注。 

时间计划：通过平台小程序，招集匠人与主播，进行节目征集，公开投票、专

家直播点评，自动计票评分，打榜等多项活动，评出月冠、季冠、年冠，以及不同
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类目的奖项。 

3. 一乡一美味 

寻味《满汉全席》的一乡一美味。配合国家乡村振兴战略总体部署，助力质量

兴农、品牌强农。以售带振，由地方政府官员和当地文化名人，介绍自己所在城市

的社会与人文旅游、代表性的美食或儿时的美食记忆，让全球民众与家乡的美食相

遇。 

结合地标产品、制作工艺、人文风土进行当地产品和文化的宣传，并通过电商

带货实现当地农业产业的振兴，以销带产、以销带富。 

制作基于《满汉全席》的短视频节目，打造 APP 添加 POI地理位置信息+地标

美味。通过守味视频种草，可以点击 POI一键发现地方美食和特色食材。 

组织：全国有近 2700个县级组织，我们主要通过食品相关协会及我司的地方

资源，与地方饮食相关政府组织、地方协会互动，通过直播连线、短视频访谈，达

人地方产品评测，大师美食工艺展示与点评、地方产业结构特点专家谈、等等日常

节目输出，整理出各地标志美食并通过融媒体平台“满汉全席”相关融媒内容，达

到推介“满汉全席”美食产业的目的，并进而为年度活动集合各地方资源。 

时间计划：每天都有直播采访，打造日播节目。主讲人以在京的当地名人为主

播，我们提供专业副播、联系地方相关每一道“满汉全席”生态产业政企人士出

镜。我司负责全程的组织与对接，主办方提供相应的地方政企联络人资源。 

4. 达人明星活动 

邀请美食达人、演艺明星、美食大师主持、餐饮名厨。利用直播带货这个跑道

上“明星网红”，他们的光环流量是推动市场认知的一股不可被忽视的力量。 

赞助企业与明星达人连麦推广。利用北京各类文化名人、来自全国各地文化名

人聚集的优势，与家乡相关产业主管部门、优秀产品、优秀企业连麦推广，为食材

地方助农服务、推广地方产品。 

组织：通过企业推广费或其它宣发经费，组织明星与达人，主要以在京的明星

达人为主。由我方进行节目策划，以演艺会形式，进行地方美食产业或企业名品宣

传推广。 

时间计划：每月至少组织一场，采用演艺活动形式展现，并与抖音等平台共同

打造爆点节目，以引入更多新流量。可以是美食鉴宝、餐饮文化、地方戏剧文化展
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示、城市热区虚拟漫游等。 

5. 美食主播大赛 

美食主播、探店主播、开箱评测、地方文化等各类主播参与家乡美食文化产品

推广。 

组织：通过对美食主播、探店主播、美食达人联络组织，让他们按指定或相关

内容制作出短视频节目或其它符合策划要求的节目。由我司组织多方面专家及大众

评比相结合的方式，进行节目评比，选出最佳主播、最佳节目等各个奖项，进行地

方美食产业或企业名品宣传推广，并吸引更多观众对“满汉全席”食文化的关注。 

时间计划：通过平台小程序，向指定主播及开放方式，进行节目征集，公开投

票、专家直播点评，自动计票评分，打榜等多项活动，评出月冠、季冠、年冠，以

及不同类目的奖项。 

6. 时令活动 

结合二十四节气与饮食，有时间规律、有节奏、有普遍的认知，也与饮食、种

植紧密相关。 

结合“满汉全席”并按二十四节气，我们策划每个 15天的一个活动小高潮，

保持“满汉全席”关注的热度和话题的连续性。 

组织：与二十四节气等非遗协会合作，可由他们提供指导，我司组织节目内

容。 

时间计划：每个节气前两天，组织直播活动，通过有代表的节气美食，进行现

场制作，美食主播推广等多项活动，让全国人民了解节气与饮食、农桑的关系。 

五、 工作要求 

办好 2023首届“大国味道之满汉全席”活动，响应扩大内需、促进消费的重

要举措，各有关单位加强行动部署，积极参与到活动组织执行工作中，与活动秘书

处做好工作衔接。 

各地食品生产、流通领域主管部门和协会组织密切配合、各司其责，加强分工

协作，指导食品生产和商贸流通企业积极参与活动;组织开展多种形式的电商对

接。充分利用新媒体，加强宣传，提升消费热度。 

倡导营养健康、杜绝浪费的食品消费观。倡导科学饮食，以营养健康为目标，
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注重膳食均衡。引导理性消费，杜绝食品浪费。要严把食品、服务质量关，严格落

实食品安全主体责任，坚决杜绝假冒伪劣商品进场销售，保障消费安全。 

六、 大赛奖项与颁奖活动 

餐厅、企业客户、达人相应的奖项。重磅发布年底颁奖活动 

基于抖音全年大数据和用户活动数据进行全国范围内美食推广大奖 

矩阵联播直播获奖达人颁奖仪式。 

七、 平台支持 

联合溯源中国、品牌中国、大国味道、巨量引擎等平台资源，利用 5G 技术配

套 AR、VR线上体验功能，引入直播、短视频带货新模式，打造满汉全席

O2O+B2B2C一站式电商平台，助力地方数字经济转型升级。 

协会与我司共同与各平台协调，以期获得更多流量支持。期望得到： 

1. 平台流量支持 

2. 官方资源位推荐 

3. 带货热榜推荐 

4. 平台认证荣誉 

5. 平台官方活动推广 

6. 直播间专属流量 

7. 直播账号信息流推送 

八、 全媒体播出平台和传播渠道 

节目视频拍摄剪辑成短视频版，通过全平台多渠道发布推广。其中包括但不限

于：抖音、快手、火山小视频、腾讯卫视、秒拍、西瓜视频等。 

也可按国家媒体平台要求：中国国际教育电视台（CEC）、中国国际广播电台

（CRI）等。制作成满足其播放要求的。 

图文平台发布：今日头条、网易、新浪、一点资讯、腾讯、百度、微信公众号

等。 


